
 

 

 محور: اجتماعی                                                            موضوع: تولید ملی 

)پادکست،  تهیه پوستر، میز گفتگو، نمودارهای تبیینی  های اجرا:  سطح:                                                                      ایده

 ( و داستان کوتاه ی ابانی تئاتر خ قی )تلفنماکوی( موشن گراف ،ینفوگرافیبر اساس زمان(، ا ی واری روزنامه د هیشمار)شب خ یتار ه،ینشر

 

 توصیف موضوع: 

  ،یاقتصاد مل   تیتقوتوان به  و از جمله دلایل اهمیت آن می کشور است    کیکالاها و خدمات در داخل    دی تول  ی به معنا  یمل   د یتول

  ی دار ی پاو   یمل  تیهو  تیتقو، و تنوع کالاها تیفیک شی افزا، یحفظ و توسعه منابع داخل، به واردات یکاهش وابستگ، اشتغال جادیا

  ی و فرهنگ   ی مثبت اجتماع   رات یبلکه تأث  کند، ی کشورها کمک م  ی نه تنها به رشد اقتصاد  ی مل   د ی تول  ،ی طور کل   به اشاره کرد.    ی اقتصاد

. کشوری که مولد باشد هم خود دارای نشاط و پویایی فراوان است و هم کندی و مقاوم کمک م  داری جامعه پا   کی  جادیدارد و به ا  زین

یابد. در این میان برای حمایت از افزایش تولید ملی  ها افزایش می بردن از تولیدات مرغوب آن   اشتیاق دیگر کشورها برای بهره

افزایش روزافزون کیفیت و روزآمدی   تولیدکنندگان  وظیفه مردم حمایت تمام قد و تعصب نسبت به کالای وطنی است. وظیفه 

ارائه راهکارها و بسترهای مناسب برای تامین مالی، ام  گری در  نیتی و در نهایت تسهیل کالاهاست. در نهایت وظیفه دولت هم 

 دریافت مجوزها برای تولیدکنندگان است. 

 
 تاریخچه موضوع: 

شود. ایران  ها دچار تحول می ها و در برخی موارد حکومتنه تنها تولید ملی بلکه تمام ساختار اقتصادی یک کشور با تغییر سیاست 

اسلامی  باستان مرکز کشاورزی و صنایع دستی روزگار پیش از اسلام بوده است. با ورود اسلام به ایران و تاثیر قابل توجه فرهنگ  

های مختلف، بر ذهن مردم تاثیر مثبت گذاشت. در کنار بازار قدیمی تبریز که بر مردم ایران، نه تنها تولید متوقف نشد بلکه با مشوق 

گردد، بزرگترین بازارها در عصر صفویه در شیراز و اصفهان و کرمان  بر اساس شواهد موجود قدمت آن به یک هزاره پیش برمی 

مراکز مهم دادوستد تولیدات ایرانی بوده است. همزمان با انقلاب صنعتی در اروپا و آمریکا که افزایش سرعت تولید در ینگه دنیا را  

کردند که متاسفانه توانایی به روز کردن صنعت تولید را نداشتند.  های زندیه و قاجاریه حکومت می به همراه داشت، در ایران سلسله 

ای از خود در جهت حفظ و گسترش منافع ملی به طور عمومی و  پهلوی بر سر کار آمد و اراده  نشاندهپس از آنها نیز حکومت دست 

های گسترده و عدم ارتباط  تولید ملی به شکل خاص نداشت. با پیروزی انقلاب اسلامی، با وجود جنگ تحمیلی و پس از آن تحریم

آزاد با کشورهای با سابقه در عرصه تولیدات نوین، اهمیت تولید ملی بیش از هر زمان برای کشور افزایش یافت. اکنون و در میانه  

مایت  پنجمین دهه از عمر انقلاب، صنعت تولید در کشور از کالاها و خدمات راهبردی گرفته تا کالاهای خرد رونق گرفته و نیازمند ح 

 همه جانبه مردم و دولت است تا به اوج شکوفایی برسد. 
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 های قابل بحث: سرفصل 
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